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1. Suchmaschinen



7

Google Shopping

1. Suchmaschinen
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Was ist

Google Shopping?

1. Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

Google Shopping
Der Google Preisvergleicher
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Fragen zu

Google Shopping?

1. Suchmaschinen
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Google Places

1. Suchmaschinen
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Was ist

Google Places?

1. Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

Google Places
Das Google Branchenbuch
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www.Ihre -Webseite.de

1. Suchmaschinen

Google Places
Das Google Branchenbuch
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1. Suchmaschinen

Google Places
Das Google Branchenbuch
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1. Suchmaschinen

Google Places
Das Google Branchenbuch



Google 
Places

Immer 

editier bar

Optimierbar

Millionen 
User 

suchen 
regional

Komplett 
kostenlos
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1. Suchmaschinen

Google Places
Warum das Google Branchenbuch nutzen?
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1. Suchmaschinen

Quelle: GfK, SirValuse , August 2008, Internet -Nutzer im Privathaushalt

Suchverhalten
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Fragen zu

Google Places?

1. Suchmaschinen
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SEO
SearchEngineOptimization

1. Suchmaschinen
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Was ist

SEO?

1. Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

SEO
Die organischen Treffer in den Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

SEO
Warum Suchmaschinen Optimierung?
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1. Suchmaschinen

SEO
Warum Suchmaschinen Optimierung?

Der User

ist AKTIV

auf der Suche 

nach é

Positionierung 

beeinflussen 

durch 

Optimierung

kostenlose 

Zugriffe



é

1. Suchmaschinen

SEO
Wie kann die Position beeinflusst werden?

Content is KING

URL

Backlinks

W3C ïhttp://validator.w3.org
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1. Suchmaschinen

SEO
Und was dann?

ständiges analysieren

ständiges optimieren
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Fragen zu

SEO?

1. Suchmaschinen



28

SEA
SearchEngineAdvertising

1. Suchmaschinen



29

Was ist

SEA?

1. Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

SEA
Die bezahlten Treffer in den Suchmaschinen

search content

www.google.de
Webseiten im

Google Netzwerk
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Die bezahlten Treffer in den Suchmaschinen

search
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Die bezahlten Treffer in den Such-Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Wie funktioniert Suchmaschinen-Werbung?

Begriffe Anzeigentexte LandingPage

CPC EinstellungenTagesbudget
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Einstellungen in der Suchmaschinen-Werbung:  GEO
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Einstellungen in der Suchmaschinen-Werbung:  GEO
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Einstellungen in der Suchmaschinen-Werbung:  GEO
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Einstellungen in der Suchmaschinen-Werbung:  GEO
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1. Suchmaschinen

SEA - search
Einstellungen in der Suchmaschinen-Werbung:  weitere

é

Uhrzeit

Tage

Sprache

Mobile Endgeräte
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1. Suchmaschinen

SEA - content
Die bezahlten Treffer in den Suchmaschinen

content
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1. Suchmaschinen

SEA - content
Die bezahlten Treffer in den Suchmaschinen
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1. Suchmaschinen

SEA - content
Die bezahlten Treffer in den Suchmaschinen

AdSense
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1. Suchmaschinen

SEA - content
Wie funktioniert Suchmaschinen-Werbung?

Begriffe
oder

Places

Anzeigentexte
Werbebanner

Videos 

LandingPage

CPC
CPM

Einstellungen
(siehe oben)

Tagesbudget
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1. Suchmaschinen

SEA - analyse
Die Auswertung der Suchmaschinen-Werbung



1. Suchmaschinen

SEA
Und was dann?

ständiges analysieren

Ständiges optimieren
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1. Suchmaschinen

SEA
So könnte es aussehen

45
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Fragen zu

SEA?

1. Suchmaschinen
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InText

2. InText
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Was ist

InText?

2. InText
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InText
Die bezahlten Begriffs-Treffer innerhalb eines Contents.

2. InText
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InText
Wie funktioniert InText-Werbung?

2. InText

Begriffe
Anzeigentexte
Werbebanner

Videos 

LandingPage

CPCTagesbudget
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Fragen zu

InText?

2. InText
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Affiliate-Marketing

3. Affiliate-Marketing
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Was ist

Affiliate-Marketing?

3. Affiliate-Marketing
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3. Affiliate-Marketing

Affiliate-Marketing
Wichtige Merkmale

CPL / CPO

Hohe Reichweite

Einsatz fast aller möglicher Werbemittel

Abrechnung auf Erfolgsbasis

CPC / CPM
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3. Affiliate-Marketing

Affiliate-Marketing
Wichtige Merkmale

Advertiser

Werbemittel

Provision

Informieren

é

Programme

Netzwerk

Technik

Abrechnung

é

Publisher

Webseiten

Social Media

SEA / SEO

é
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3. Affiliate-Marketing

Affiliate-Marketing
Der Ablauf 

Advertiser

Werbemittel

Provision

Informieren

é

Programme

Publisher

Publisher

Publisher
Buchung
Anfrage

1 2

4

6

7 8

3

5

9

9



57

3. Affiliate-Marketing

Affiliate-Marketing
Die großen Netzwerke
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3. Affiliate-Marketing

Fragen zu

Affiliate-Marketing?
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4. Social Media

SMM
SocialMediaMarketing
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4. Social Media

Was ist

SMM?
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4. Social Media

SMM
Eine kleine Übersicht



62

4. Social Media

SMM
YouTube: L´ORÉL


